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Què és el turisme religiós?

Hi ha dos elements 
fonamentals que 
ajuden a diferenciar 
clarament el turisme 
religiós d’altres 
tipologies

– La motivació
– El destí
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Que són els espais sagrats?

En matèria de religió, el que importa és la paraula sagrat; és més 
important fins i tot que la noció de Déu”. N. Söderblom.

• El sagrat es pot percebre perquè es manifesta (hierofania)
• El sagrat és completament diferent al profà (en el temps i en l’espai)
• El sagrat es revesteix de simbolismes



Per què parlar de turisme ara?

PREVISIONS 
Arribades de Turistes 
Internacionals: 
escenaris per 2021-
2024 – milions
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Tendències en el turisme
Digitalització i tecnologia

Reorientació cap el mercat interior / 
proximitat

Micro-vacances, viatges en grups 
familiars o petits i el transport individual 
(autocaravana)

Turisme en espais naturals, turisme 
espiritual i les diferents vessants del 
turisme de proximitat (cultural, 
gastronòmic, actiu ...)

Experiències no massificades

Conscienciació del turistaQuines seran les principals tendències en el turisme per 2021?
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Conclusions

 Cal respectar i promoure els 
valors dels espais sagrats

 Pensant en satisfer les diferents 
necessitats dels visitants

 Oferint una/es experiència/es 
transformadora/es

 Que contribueixi a un turisme més 
conscient i responsable
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